
Ekim 2006 l EKONOM‹K FORUM 75

ren Teknoloji Merkezi’nde al›nm›flt›. 
MacLaren flimdi bu yaz›l›m›, ‹ngiliz orta¤› SmithBayes Ltd. ile birlikte ifl dünyas›n›n

kullan›m›na sunuyor. ‹ki firma, pek çok sektörden birçok flirketin F1 gibi zaman›n çok
önemli oldu¤u bir ortamda çal›flt›¤›n› hat›rlatarak, ürünlerinin ifl dünyas›na büyük avantaj
getirece¤ine inan›yor. SmithBayes’in CEO’su Simon Williams, “‹fl dünyas›, bu yaz›l›m›n
çözebilece¤i birçok belirsizli¤i bar›nd›r›yor” diyor. 

Yaz›l›m›n kurumsal kullan›m› büyük bir alana yay›l›yor. Willams’a göre, flirketler bu
yaz›l›m› yeni bir pazara girmenin, yeni ürünler gelifltirmenin veya sermaye yat›r›mlar› yap-
man›n getirece¤i riskleri veya getirileri ölçmek amac›yla kullanabilirler. Yaz›l›ma olas› yeni
teknolojiler, hükümet düzenlemelerindeki de¤iflikler, rakip firmalar›n neler yapt›¤› gibi

say›s›z veri yüklenebilir. Williams, zaten bilinmekte olan bir gerçe¤in art›k
“tarih” say›ld›¤›n› söylerken, McKisney and Company isimli araflt›r-

ma flirketinin yapt›¤› anket de yöneticilerin flirketlerinin strateji
planlamas›yla ilgili mutsuz olduklar›n› gösteriyor. Williams’a
göre, “tahmin yaz›l›m›”, yöneticilerin “belirsizli¤i kabul
ederek yoluna devam etmesini” kolaylaflt›rcak.

ormula 1’de kullan›lan “saniye h›z›yla düflüne-
bilme” teknolojisi art›k ifl dünyas›n›n hizmetin-
de. Formula 1 tak›mlar›ndan McLaren Merce-
des, taktik belirlemede kendisine yard›mc› olan

“tahmin yaz›l›m›”n›n ifl dünyas›na yönelik versiyonu-
nu ekim ay›n›n ilk haftas›nda piyasaya sürdü. 

MacLaren Mercedes, geçti¤imiz y›l Fas Grand
Prix’inin 25’inci turunda pistteki yetkililer yar›fl oto-
mobilinin bak›m›n› yapmaya haz›rland›¤›nda, Lond-
ra’daki merkezden gelen bir emirle sürücü Raikko-
nen’in yar›fla devam etmesi istenmifl ve bu stratejik ka-
rar›n ard›ndan Raikkonen yar›fl› kazanm›flt›. Karar,
yar›flta izlenmesi gereken çeflitli taktikleri
süzgeçten geçirerek strateji belir-
lenmesini sa¤layan yetkililer-
ce Londra’daki McLa-
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fiirketlere “stratejik çeviklik” kazand›racak
Yaz›l›m›n ayr›ca, flirketlere “stratejik çeviklik” kazand›raca¤› belirtiliyor. London Business
School uzmanlar›ndan Donald Sull’un bu ünlü yönetim teorisine göre, kaotik çal›flma ortamlar›,
gizli f›rsatlar› perdeliyor. Dull, f›rsatlar› ve tehditleri tan›mlaman›n ve rakiplerinden önce
daralman›n baflar›y› getirdi¤ini söylüyor. McLaren de kendi yaz›l›mlar›n›n h›zl› reaksiyon
verilmesini sa¤lad›¤›n› belirtiyor. Örne¤in McLaren, Fas’ta Raikkonen’in yar›fla devam karar›n›
10 saniye içinde alm›flt›. McLaren gibi di¤er F1 tak›mlar›n›n da havadan, yol koflullar›na, yat›k
seviyesinden, rakiplerin olas› hamlelerine kadar çeflitli durumlar› ve yar›fl otomobilinin hem
yar›fl öncesi hem de yar›fl sonras›nda performans›na nas›l katk›da bulunabilece¤ini analiz eden
kendilerine ait yaz›l›mlar› bulunuyor.
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